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La stratégie corporate
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La stratégie de spécialisation
L’intérét de la spécialisation
Les modalités de la mise en place de la stratégie de spécialisation
La relation entre spécialisation et cycle de vie du métier
Avantages et risques de la stratégie de spécialisation

La stratégie de diversification

Les voies de la diversification

Les motifs de la diversification

Les axes de diversification

Les avantages et inconvénients de la stratégie de diversification

Les stratégies d’intégration verticale

La stratégie d’intégration verticale amont

La stratégie d’intégration verticale aval

Les motifs de I’intégration verticale

Avantages et inconvénients de I’intégration verticale

Les stratégies d’internationalisation
Les facteurs explicatifs de ’internationalisation des entreprises
Internationalisation et niveau d’engagement
Les différentes stratégies internationales
Avantages et limites de L’internationalisation



