Fiche d’analyse « produit »

	Rubriques
	Caractéristiques :
	Avantages

	Identification

	- Désignation

- Marque

- Modèle
	
	

	Caractéristiques techniques

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	
	
	

	Caractéristiques commerciales

	- Prix d


	
	

	- Conditions de vente

- Garantie

- Sav, livraison, échange
	
	

	Produits complémentaires
	
	

	Caractéristiques psychologiques

	- Motivation

- Mobile(s) d’achat

- La cible
	

	La place du produit dans le point de vente

	La place du produit dans l’assortiment



	Les règles de marchandisage appliquées au produit


