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n Le couple marché-produit — Quelle clientéle pour ce produit ?
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B Le couple distribution-communication —
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Quel canal de distribution pour ce produit ?
Quel moyen de communication pour ce produit ?

Canal J Moyens de communication J
> > > > > >
. s Marketing Promotion
Direct J Court Long J Publicité direct de vente ;,/Sii; Doc 6,
L L ! 5 L X question 10.
Producteur— | Producteur— | Producteur— Ex. : Ex. : Ex. :
Consommateur | Détaillant— Grossiste— télévision, e-mailing, réductions Voir Doc 7,
Consommateur| Détaillant— presse, marketing de prix, puis o 11
Consommateur |  radio, téléphonique jeux, question T1.
affichage, primes...
cinéma,
Internet...




